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Agenda

e Introductie.

e Terugblik Taskforce Search 2009.

e Terugblik

e Trends en ontwikkelingen 2010 door
Eduard Blacquiere.

INTEEACTIYE ADYERTISING BEUReEAU NeDeERLAND



Lisa Dijkstra?
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|ntroductie 1AB

Branchevereniging, kennisplatform &
belangenbehartiging.

INTEEACTIYE ADYERTISING BEUReEAU NeDeERLAND



|ntroductie 1AB

SEARCH u

- IMLOGGEEN
iab

Het Interactive Advertising Bureau Mederland (TAB) is : s r,

het anafhankelike orgaan en kennisplatform op het nieuwste lid: N
gehied vwan online advertising, interactive marketing,
mobile advertising & iT. affilinet

HOME ¢ Taskforce area ¥ Search =

Activiteiten | Leden | Bestuur | Gedragscode | Search Marketing Thursday | Dossier Zoekmachinemarketing

Wat doet de taskforce Search?

De missie wan de taskforce Search is het bevorderen van de kennis, transparantie en innovatie in de
Mederlandse markt voor zoekmachinemarketing, Hieronder vallen zowel zoekmachine-optimalisatie
(SEDQ) als het adverteren in zoekmachines (SEA). De taskforce beoogt dit te realiseren door onder
andere te voorzien in kennisdocumenten en -events, het witvoeren van eigen onderzoek en het
ondersteunen van relevant onderzoek door derden en op andere wijze haar missie actief naar de
rmarkt uit te dragen.

Ooly gotef meedenken en -werken aan de toskomst van fouw branche? Word g van deze taskforce!
Stuur een mail naar search@iab. nd of kil op de aranje tab Reagesr,

De Taskfaorce Search arganiseert in 2010 5 Search Marketing Thursdays, Waoaor data en programma's:
http: Afwww searchrnarketingthursday .nlf

print
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|ntroductie 1AB

Doelstelling
& van de
online advertising en interactieve
marketing.
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|ntroductie 1AB

e Circa 150 leden
e Diverse taskforces, waaronder:

—Mobile

—Online Video
—Gamevertising

— Affiliate Markerting
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|ntroductie 1AB Taskforce Search

Doelstelling

Het bevorderen van ,
& van

de Nederlandse markt voor
zoekmachinemarketing.
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Bestuur IAB Taskforce Search

Wolter Tjeenk Willink (voorzitter) @ TRAFFICBUILDERS

Lisa Dijkstra (vice-voorzitter) Trafficﬂ

Result driven online marketing

fﬂmrke’r

i MRS Ced] SNy

Erik-Jan Bulthuis (Research)

2
Joost de Valk (Events) ol

C
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Leden 1AB Taskforce Search

- B O
() TRAFFICBUILDERS Traffl(:ﬂ @fﬂﬁ“‘:ﬂrke’r WJ/
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Result driven online marketing U NS AT,

InternetEffect” 9,/

Google UNIVE  Gladier

iPr t. Y= --
irrospec : 9 ClearSense
. ilse media |S{u|clN[ Ny OUTRIDER ~
Wival — estence eleene 77 CHECKIT
Internet Marketing . SEARCH ENGINE MEDIABUREAL

Flumemer @) eFocus  INDENTY YONEGO™  sanimeton
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Terugblik Taskforce Search 2009

HOME ~ AAMMELDEN  TASKFORCE SEARCH ABCOMMEER L

Search Marketing Thursday

e Vier succesvolle ‘SMT’s’.

SEARCH MARKETING THURSDAY AGENDA SMT zo10

De Search Marketing Thursday is een kort De Search Marketing Thursday

Pr()g['amma Search Market]_ng Thu_'[‘sday 15 seminar van circa 2 uur, waarin de laatste  vindt dit jaar nog plaats op de
. . cases, trends en ontwikkelingen op het volgende data:
R F P aPI‘ll gebied van zoekmachinemarketing worden
- gepresenteerd. De Search Marketing SHT 15 april 2010
Thursday is een initiatief van de 1AB Seats2iest, Utrecht

Taskforce Search en is gratis te bezoeken -
: ST 10 2010
door zowel |88 leden als niet-leden, Jum

. 4 ( ; e d ra S C O d e J donderdag 15 april vanaf 16.00 uur, met inloop vanaf 15.30. De SMT 23 september 2010
locatie is deze keer Seats2iieet Utrecht, makkelijk bereikbaar o i i
- ) 2EaLi et UTrecnt ] P De locatie vlour de Search Marketing Y A T
Hoog Catharijne. Thursday wisselt, houdt u daarom de
aankondigingen in de gaten!
D -
OSSI e r . MELDT I 44N WOOR DE SMT
« SEO Site Structuren
Naam:™
Door Alain Sadon (SEOGuru) i
- -
Z O e kl I I aC h I n e m a r K kt’gal Sﬂm s onder handen die in de basis Bedrijf / Instelling:
st i |z i it B, ijlme bouwers of beheerders

De tweede Search Marketing Thursday van 2010 vindt plaats op

Op het programma staan deze keer:
DOOREOEK DEZE SITE

ervan menen al ‘behoorlijk wat' seo-kennis te bezitten. Hoe kan

dat? Zo ongeveer iedereen met een wat technische affiniteit kan Email

heden ten dage een website bouwen, en dat is geweldig. De

ontwikkeling van een zoekmachine vriendelijke blijkt inmiddels teldt zich aan voor deze SaT:™
echter een serieus vakgebied geworden, of zou dat in ieder geval ISMT 15 April 2010 j
moeten zijn. Want wat moet een bedrijf met een mooie, dure

website als Google erweinig mee kan? In de lezing wordt in Aanmelden

Wat verwacht u van de Taskforce Search?
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Trends en ontwikkelingen 2009

De waarde van de markt van
zoekmachinemarketing (SEA + SEO)
werd in 2009 door alle deelnemers
gemiddeld geschat op
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Trends en ontwikkelingen 2010

“Wat wordt de waarde in 20107?”
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Trends en ontwikkelingen 2009

De markt van zoekmachinemarketing

In Nederland mistte in 2009 met
name:

tussen zoekmachines.
e Een
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Trends en ontwikkelingen 2009

En nu?

e Concurrentie mist nog steeds.

e |AB Taskforce Search kwam met
gedragscode.
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Trends en ontwikkelingen 2009

De belangrijkste ontwikkelingen bij

/ Universal Search.
zoekresultaten.
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Trends en ontwikkelingen 2009

Wat kwam er van die belangrijkste
ontwikkelingen terecht?

e Universal Search heeft zich verder
ontwikkelt.

e Personalisatie i1s soms handig, soms eng
en verplaatst zich buiten de
zoekmachines.
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Trends en ontwikkelingen 2009

Belangrijkste ontwikkelingen bij

e Behoefte aan
/rendement.

e Meer kennis en expertise
nemen.

e Groel In behoefte naar
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Trends en ontwikkelingen 2009

Wat kwam er van die belangrijkste
ontwikkeling terecht?

e Usability, Conversion Optimization &
technologieén ten bate van het
management van online campagnes.

e Adverteerders bouwen eigen afdelingen
& kennis.

e Online Marketing centraal onderdeel van
veel organisaties.
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Trends en ontwikkelingen 2009

Belangrijkste ontwikkelingen bij

. Naast
zoekmachinemarketing andere vormen van
online marketing en webanalyse.

e Focus op het
e Focus en verschuiving naar
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Trends en ontwikkelingen 2009

Wat kwam er van die belangrijkste
ontwikkelingen terecht?

e De ontwikkeling is nog altijd gaande.

e Usability, Conversion Optimization en
technologieén ten bate van het
management van online campagnes.

e Advies/consultancy ipv volledige
overname campagnes.
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Trends en ontwikkelingen 2009

Search in Nederland?

en rendement van
Search inspanningen.

e Besef van Search.

Wie liep tegen deze uitdagingen aan?
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Trends en ontwikkelingen 2010

“Wat wordt de grootste uitdaging in 20107?”
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Plannen Taskforce Search 2010

e Uitbreiden van dossier
zoekmachinemarketing.

e Onderzoek naar de trends en
ontwikkelingen in zoekmachinemarketing
— bureaus en adverteerders.
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Plannen Taskforce Search 2010

e 5 Search Marketing Thursdays:

25 februari: Conversion Optimization en
trends en ontwikkelingen.

10 juni, 23 september en 18 november.
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wat verwachten we voor 20107
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