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Agenda

• Introductie.
• Terugblik Taskforce Search 2009.
• Terugblik trends en ontwikkelingen 2009.
• Plannen Taskforce Search 2010.
• Trends en ontwikkelingen 2010 door 

Eduard Blacquiere.
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Lisa Dijkstra?
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Introductie IAB

Branchevereniging, kennisplatform & 
belangenbehartiging.

www.iab.nl
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Introductie IAB
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Introductie IAB

Doelstelling 
professionalisering & stimulering van de 

online advertising en interactieve 
marketing.
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Introductie IAB

• Circa 150 leden
• Diverse taskforces, waaronder:

–Search
–Mobile
–Online Video
–Gamevertising
–Affiliate Markerting
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Introductie IAB Taskforce Search

Doelstelling
Het bevorderen van kennis, transparantie 

& innovatie van 
de Nederlandse markt voor 

zoekmachinemarketing.
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Bestuur IAB Taskforce Search

Wolter Tjeenk Willink (voorzitter) 

Lisa Dijkstra (vice-voorzitter) 

Erik-Jan Bulthuis (Research)

Joost de Valk (Events)
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Leden IAB Taskforce Search
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Terugblik Taskforce Search 2009

• Vier succesvolle ‘SMT’s’.
• RFP.
• ‘Gedragscode’.
• Dossier 

zoekmachinemarketing.

Wat verwacht u van de Taskforce Search?
search@iab.nl
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Trends en ontwikkelingen 2009

De waarde van de markt van 
zoekmachinemarketing (SEA + SEO) 
werd in 2009 door alle deelnemers 

gemiddeld geschat op 
400 miljoen euro.
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Trends en ontwikkelingen 2010

“Wat wordt de waarde in 2010?”
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Trends en ontwikkelingen 2009

De markt van zoekmachinemarketing
In Nederland mistte in 2009 met 
name:

• Concurrentie tussen zoekmachines.
• Een kwaliteitskeurmerk.
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Trends en ontwikkelingen 2009

En nu?

• Concurrentie mist nog steeds.
• IAB Taskforce Search kwam met 

gedragscode.
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Trends en ontwikkelingen 2009

De belangrijkste ontwikkelingen bij 
zoekmachines:

• Blended Search / Universal Search.
• Personalisatie zoekresultaten.
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Trends en ontwikkelingen 2009

Wat kwam er van die belangrijkste
ontwikkelingen terecht?

• Universal Search heeft zich verder 
ontwikkelt.

• Personalisatie is soms handig, soms eng 
en verplaatst zich buiten de 
zoekmachines.
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Trends en ontwikkelingen 2009

Belangrijkste ontwikkelingen bij 
adverteerders:

• Behoefte aan inzicht in 
resultaat/rendement.

• Meer kennis en expertise ‘in-house’ 
nemen.

• Groei in behoefte naar advies & 
consultancy.
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Trends en ontwikkelingen 2009

Wat kwam er van die belangrijkste
ontwikkeling terecht?

• Usability, Conversion Optimization & 
technologieën ten bate van het 
management van online campagnes.

• Adverteerders bouwen eigen afdelingen 
& kennis. 

• Online Marketing centraal onderdeel van 
veel organisaties.
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Trends en ontwikkelingen 2009

Belangrijkste ontwikkelingen bij 
aanbieders:

• Verbreden van aanbod. Naast 
zoekmachinemarketing andere vormen van 
online marketing en webanalyse.

• Focus op het meten van resultaat.
• Focus en verschuiving naar advies & 

consultancy.
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Trends en ontwikkelingen 2009

Wat kwam er van die belangrijkste
ontwikkelingen terecht?

• De ontwikkeling is nog altijd gaande. 
• Usability, Conversion Optimization en 

technologieën ten bate van het 
management van online campagnes.

• Advies/consultancy ipv volledige 
overname campagnes.
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Trends en ontwikkelingen 2009

Grootste uitdaging Search in Nederland?

• Inzicht in resultaat en rendement van 
Search inspanningen.

• Besef van toegevoegde waarde Search.

Wie liep tegen deze uitdagingen aan?
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Trends en ontwikkelingen 2010

“Wat wordt de grootste uitdaging in 2010?”
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Plannen Taskforce Search 2010

• Uitbreiden van dossier 
zoekmachinemarketing.

• Onderzoek naar de trends en 
ontwikkelingen in zoekmachinemarketing 
– bureaus en adverteerders.
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Plannen Taskforce Search 2010

• 5 Search Marketing Thursdays:

25 februari: Conversion Optimization en 
trends en ontwikkelingen.
15 april: SEO sitestructuren en conversie 
attributie.
10 juni, 23 september en 18 november.

www.searchmarketingthursday.nl
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Wat verwachten we voor 2010?
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