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? 47% van alle NL internetters bekijkt minstens 1x per

week videods op YouTube
2 YouTube #2 zoekmachine in de wereld

© 20 uur aan nieuwe v | d egeuplead per minuut

? Ca. 1/5 van alle bandbreedte gebruikt door YouTube
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Facts United Kingdom:

?© Gem. internetter bekikt1 1 7 . 7 \per chaamdo s

? Op 27,4 miljoen gebruikers zijn dat 3.2 miljard

filmpjes
2 Gemiddelde duur: 3 minuten

? In totaal Is dat 116 miljoen uur video per maand
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Bekendheid video platformen Nederland

Spontaneous (Unaided) Awareness

Googlevideo - 11%
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msnvideo [ o
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Nu.nl i 5%
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Telegraaf.nl . 2%
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Facebook I 1%
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Bereik video platformen Nederland
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Intensief gebruik YouTube NL: 25% > 10 bezoeken p/m
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