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Cijfers, trends & ontwikkelingen in online mediaconsumptie

Zoekmachine marketing anno 2010

Meten van ROI en attributie: welk kanaal claimt het succes?

Cases/strategiebepaling deelnemers
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Wat is uw leerdoel m.b.t. deze workshop?

Welke uitdagingen spelen bij uw organisatie?

Welke praktijkcases kunnen we evt. behandelen?

Wensen en doelstellingen deelnemers

http://www.traffic-builders.com/tblog
http://www.traffic-builders.com/tblog
http://www.traffic-builders.com/tblog
https://adwords.google.com/select/ProfessionalStatus?id=D9ar47SnC_5JgYabHCUQ0g&hl=en_US


Pag. 4 | Search Engine Strategies Amsterdam ïZoekmachine marketing in de overall 

marketingstrategie

Copyright Traffic Builders B.V. 2010 - Alle rechten voorbehouden

Bezoek ook TBlog, hèt zoekmachine marketingblog op www.traffic-builders.com/tblog

Wolter Tjeenk Willink

Oprichter/directeur Traffic Builders BV

Voorzitter IAB Taskforce Search, www.iab.nl

Blogger/Gastspreker
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IAB taskforce search

Onderdeel branchevereniging IAB

Ca. 23 leden, adverteerders (inhouse teams) en bureaus

Doel: professionaliseren van de markt

Producten zijn o.a.:

Search Marketing Thursdays, www.searchmarketingthursday.nl

Gedragscode zoekmachine marketing

Request for Proposal begeleidingsdocument
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Traffic Builders

Specialist in zoekmachine marketing sinds januari 2001

ïZoekmachine-optimalisatie (SEO)

ïCampagnemanagement (SEA)

ïConversie-optimalisatie / web analytics
Google Analytics, Webtrends, Omniture SiteCatalyst, Yahoo Web analytics

Adviserende, uitvoerende, kennisoverdragende rol
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Cijfers, trends & ontwikkelingen

In online mediaconsumptie
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Internet na TV het meest gebruikte medium in Nederland

Cijfers, trends & ontwikkelingen
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Internetgebruik naar activiteit per categorie, NL

Cijfers, trends & ontwikkelingen
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Nederland loopt voorop in gebruik social media

Min. 30% van de internetgebruikers benut social media

ïSocial network sites

ïSocial bookmark sites

ïBlogs

ïRSS distributors

ïMini-blog apps.

Social media ópresenceô beïnvloedt online autoriteit, dus

ook rankings in organic search

Cijfers, trends & ontwikkelingen
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Budgetaandeel online vs. offline 2007/2008, NL
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Verschuiving van mediabudgetten 2007-2008, NL
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Verschuiving van mediabudgetten 2010, USA
Booz | Allen | Hamilton
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Schatting online marketing uitgaven 2007, NL (IAB)
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